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PRIMEIRO COMUNICADO DE ESCLARECIMENTO
CONCORRENCIA SENAC/GO N2 002/2022-CC

O SERVICO NACIONAL DE APRENDIZAGEM NACIONAL — SENAC - Departamento
Regional do Estado de Goids, torna publico, para fins de conhecimento dos
interessados, o esclarecimento do questionamento, da licitacdo em epigrafe, que tem
como objetivo a contratacdo especializada na prestagao de servigos de publicidade e
propaganda do Senac Goids, conforme disposto abaixo:

Questionamento 1:

No edital menciona:

11.2.7 Para fins desta concorréncia, consideram-se como ndo midia os meios
publicitarios (off-line) que ndo implicam a compra de espaco e/ou tempo em veiculos
de divulgacdo para a transmissdao de mensagens publicitarias a publicos determinados.
Pergunta-se:

Conforme descrito no item ndo podemos utilizar de nenhuma peca de ndo-midia para a
estratégia digital (hotsite, Post redes sociais, email-mkt) esta correto o entendimento?

Resposta:

O subitem 11.2.7 visa apenas antecipar esclarecimento sobre divida costumeira acerca
da abrangéncia do conceito de ndo midia. Também teve o sentido de esclarecer duvida
o que dispbe o subitem 11.3.4.3.1, sobre acdoes em plataformas digitais (formas
inovadoras de comunicacao publicitaria). Portanto, a campanha de que trata o Edital
poderd utilizar todas as a¢6es de comunicacdo publicitaria que se enquadrem na
execuc¢ao contratual.

Questionamento 2:

No edital menciona:

11.3.4.3 Nessa simulacao:

b) ndo devem ser incluidos na estratégia de midia dessa simula¢do veiculos de
comunicacdo e divulgacao que ndo atuem com tabela de precos;

11.3.4.3.1 A publicidade em plataformas digitais de que trata a alinea ‘c’ do subitem
anterior (exemplos: Facebook, Instagram, Twitter, LinkedIn, YouTube, Google) se
enquadra na categoria formas inovadoras de comunicagao publicitaria.

Pergunta-se:

A alinea b) do item 11.3.4.3 fala que ndo podemos utilizar veiculos que ndo possuem
tabela de precos (facebook, instagram, youtube, google ads) em seguida no item
11.3.4.3.1 sugere que devemos utilizar formas inovadoras de comunicagao publicitaria.
Qual diretriz devemos seguir? Podemos utilizar veiculos que ndo trabalham com tabelas
de precos, mas sim no formato leildo?
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Resposta:

Cabe ficar claro que o subitem 11.3.4.3 ndo faz menc¢do a nenhuma das plataformas
citadas no questionamento. Quanto as plataformas de que trata o subitem 11.3.4.3.1,
se utilizadas em sua estratégia, a licitante devera guiar-se pelo disposto na alinea ‘c’ do
subitem 11.3.4.3: informar o montante de investimento que pretende utilizar com
formas inovadoras de comunicacdo publicitdria. A pratica recente das licitacdes da
espécie leva em conta que os mecanismos disponiveis no mercado permitem aos
concorrentes aquilatar, na fase de apresentacdo das propostas técnicas, de forma
isonbmica, os valores que pretendem investir. Se for o caso, os leildes serdo
materializados apenas na execugao do contrato.

Questionamento 3:

No edital menciona: BRIEFING - Periodo de abrangéncia da campanha: Entre maio de
2022 a maio de 2023.

Pergunta-se: podemos considerar efetuar a campanha em qualquer periodo dentro
desta abrangéncia ou devemos considerar a campanha deve constar em todo o periodo?

Resposta:

Pode-se considerar dentro desse periodo, ndo necessariamente compreendendo todo
o periodo.

Goiania, 19 de abril de 2022.

Comissao de Licitacao
Senac/GO

RUA 31A, QD 26A, LT 27E, N2 43 « ST. AEROPORTO e« CEP 74075-470 » GOIANIA - GOIAS



